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Comunicación medios

Durante el inicio de campaña para poder generar notoriedad, se realizó el envío de
una “mystery box” a 47 de los medios nacionales más importantes, donde se
planteó un juego en el que debían diferenciar un mejillón Calvo de las Rías Gallegas
con D.O.P. de los productores de OPMEGA ,de otro que no lo es.

A continuación se muestras las “mystery box” reales que se enviaron.
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Comunicación medios

Comunicación de la acción a través de un flyer y nota
de prensa donde se explica colaboración entre
OPMEGA y Calvo para poner en valor los auténticos
mejillones de las Rías Gallegas con Denominación de
Origen Protegida. Además, se envió a los principales
retailers nacionales.

En este flyer aparecen los objetivos corporativos de cada 
colaborador y la descripción para que los medios tengan 
conocimiento de la función de casa uno de ellos, tanto 

Calvo, como OPMEGA como la DOP.
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Página web

Lanzamiento de la página web donde se explicaba toda la información sobre la Búsqueda del primer Mejillonier del mundo. A través de

esta web los candidatos pudieron dejar su currículum y tener la oportunidad de disfrutar de una experiencia única y diferente.

El 95% de los usuarios han visitado la 
web por publicaciones en redes sociales 

(sobre todo en Facebook). El 4% ha 
buscado la web de forma directa. El 1% 

ha sido atraído de forma orgánica.

5.983 usuarios 
que han visitado 

la web

nº de visitas a 
páginas 12.373

95 candidaturas
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Punto de venta

Comunicación de la acción en el punto de venta con la
organización de 28 degustaciones en las principales
enseñas Alcampo, Carrefour y otros clientes
potenciales en diferentes comunidades de España. Con
el objetivo de poner en valor las verdaderas
características y la calidad superior de los mejillones
Calvo con Denominación de Origen Protegida y su
colaboración con OPMEGA.
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Punto de venta

Además de publicaciones
a través de las redes
sociales del cliente
Alcampo.

• Alcance 1.091
• Interacciones 16

Reacciones 9
Clics 7
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Redes sociales

Publicación de diferentes post en nuestras principales redes sociales de Facebook, Instagram y Twitter días
antes de lanzar la acción para generar incertidumbre e interés.

• Alcance 513.573
• Interacciones 1.499

• Alcance 43.635
• Interacciones 576

• Alcance 751
• Interacciones 28
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Redes sociales

• Alcance 815.717
• Interacciones 920 • Alcance 33.668

• Interacciones 2.701

• Alcance 761
• Interacciones 30
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Redes sociales

• Alcance 578.278
• Interacciones 1.556

• Alcance 30.920
• Interacciones 9.908

• Alcance 54.600
• Interacciones 756
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Redes sociales

• Alcance 65.544
• Interacciones 58

• Alcance 1.305
• Interacciones 235

• Alcance 49.514
• Interacciones 11.807
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Diferentes publicaciones en nuestro Facebook. Las publicaciones cuentan con diferentes formatos encuesta 
para interactuar con los consumidores, y sobre todo transmitir la autenticidad de un mejillón gallego.

• Alcance 1.345
• Interacciones 41

• Alcance 115.606
• Interacciones 4.868

• Alcance 1.271
• Interacciones 14
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• Alcance 1.330
• Interacciones 90

• Alcance 85.149
• Interacciones 60

• Alcance 2.240
• Interacciones 61
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• Alcance muy positivo de la acción en redes sociales, con mayor alcance en Instagram. Sin 
embargo, el mayor número de visitas a nuestra web ha sido gracias a las publicaciones en 
Facebook.

• Buenos resultados de engagement. En Instagram se ha conseguido mayor interacción en 
los post patrocinados a través de likes y clics en la imagen. En Facebook se ha conseguido 
mayor conversación por parte de los consumidores.

• Gracias a estos resultados, se consigue reforzar la imagen de marca tanto de Calvo como 
OPMEGA, logrando implantar y potenciar el auténtico valor del mejillón gallego.



PROMOCIÓN 
DEL PRODUCTO 
Y EL OFICIO, 
INTERNACIONA-
LIZACIÓN DEL 
SECTOR.

PROMOCIÓN DEL PRODUCTO Y EL OFICIO, 
INTERNACIONALIZACIÓN DEL SECTOR.

Contenido vídeos con las pruebas de selección del ganador

Tras una búsqueda incesante por encontrar al primer Mejillonier de Calvo, se 
eligieron tres perfiles de personas con la candidatura perfecta para este experto 
en mejillones.

Nuestro ganador, y primer Mejillonier de Calvo fue Ricardo Javaloy Jover.
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Contenido vídeos con las pruebas de selección del ganador

Para continuar dando visibilidad a la campaña, se realizó la producción de varios vídeos con el objetivo de 
conseguir notoriedad y visibilidad a través de redes sociales. Para ello, se grabaron tres pruebas en las que 
los candidatos debían demostrar sus cualidades para convertirse en el próximo Mejillonier de Calvo.

-1ª Prueba: Una tapa 100% DOP: Usando el mejillón Calvo como protagonista, crea una tapa única. 
-2ª prueba: El mejillón infiltrado: En una cata a ciegas, nuestros candidatos deberán encontrar el mejillón que no sea Calvo.
-3ª prueba: Prueba final: Una parte muy importante del trabajo de Mejillonier será dar a conocer los mejillones Calvo. Por eso en esta 
última prueba tendrán que ofrecer el producto (sirviéndolo, presentándolo, contestando preguntas…) al jurado.
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Para la elección del primer Mejillonier del mundo se contó con la colaboración de tres miembros del jurado y 
representantes de Calvo, la DOP y OPMEGA.

Contenido vídeos con las pruebas de selección del ganador

Cada jurado era responsable de comunicar el resultado y la puntuación en cada una de las pruebas.
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Resultados campaña

Es importante destacar que el engagement rate* conseguido en la acción ha
sido bueno tanto en Facebook como Instagram. Se considera que un ER es
bueno si está entre 1% y 3,5%.

*El engagement rate (ER) nos ayuda a conocer el 
grado de participación de los usuarios.

Resultados 
totales

5,6 M Alcance

9,7 M Impresiones

71 K Interacciones y 635K Visualizaciones

65 Posts y 42 Stories

1,14% ER Facebook

3,9% ER Instagram
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GRACIAS POR SU ATENCIÓN


